MOCIO EN DEFENSA DELS PRODUCTES DE PROXIMITAT

Proposem I'afavoriment dels productes de proximitat: una iniciativa en suport del medi
ambient i I'empresa local. El projecte “km 0, fet al costat de casa” deu ser una iniciativa per a
promocionar la compra i el consum de productes agricoles, ramaders i de granja o fins i tot
productes industrials de proximitat produits a la nostra comarca.

La iniciativa es basa en projectes similars que tenen gran éxit en paisos desenvolupats del
nostre entorn, com sén el Regne Unit, Franga o Italia.

Proposem que un projecte “km 0” estructurat en tres grans eixos. D’una banda la
conscienciacié per tal que I'agricultura, granges i ramaderia tradicionals, associades al consum
de productes de proximitat, tinguen molt a dir en la lluita per la millora del medi ambient i la
frenada del canvi climatic. El comerg internacional, tot i que suposa avantatges per als
consumidors com un major ventall d’opcions de compra, també contribueix al perjui del medi
ambient a través de I'emissid dels gasos d’efecte hivernacle del transport transnacional.
Paral-lelament, la necessitat d’utilitzar envasos i material d’embalatge creix quan el producte
ha de fer un gran recorregut i suposa l'increment en la proliferaciéd de deixalles i residus
associats al producte.

El segon gran eix del projecte ha de ser el suport als productors locals. La venda de productes
de proximitat o “km 0” és una oportunitat per a millorar els ingressos i 'accés dels productors
als canals comercials de les mitjanes i grans superficies, que d’una altra forma no podrien
accedir per la limitacid de la seua produccié. Des d’un punt de vista economic, els productes de
temporada permeten un estalvi en els costos de produccié i de consum. La capacitat
d’observar el cicle natural de les estacions pot limitar I'ds de I’energia necessaria. Amb la
venda de productes autoctons s’evita el transport a llargues distancies, estalviant també
costos en 'emmagatzematge, I'envasament i el combustible.

Finalment, el tercer gran eix hem de ser els consumidors. El projecte ha de propiciar els canvis
en el model de consum, que permeten consumidors més conscienciats i informats, que, a més
de valorar els preus dels productes, son especialment sensibles a les caracteristiques de
nutricio i seguretat alimentaria. D’este mode es pot enriquir I'experiéncia de la compra amb el
coneixement de l'origen dels productes i els metodes de produccié. Amb esta proposta
s’aconsegueix que el producte no siga Unicament una eleccid en funcid del preu siné també del
significat que consumidors reconeixem i apreciem en la nostra decisié de compra.

Per a afrontar estos reptes, el projecte proposa la promocié del consum de productes de
proximitat, “cadena curta” o “km 0”. La “cadena curta” sorgeix de la necessitat de crear noves
formes d’intercanvi i cooperacié entre els productors agricoles i els consumidors, basades
d’una banda en la relacié directa entre el productor i el consumidor, eliminant intermediaris; i
d’altra banda, en la reduccié dels costos ambientals associats amb el transport i la mobilitat
mitjangant el consum de productes locals.



Els productes agricoles de proximitat sén productes sans, saborosos, que ofereixen la major
aportacié nutricional, frescos, i mantenen intactes totes les propietats organoleptiques. Al
mateix temps el consumidor té garantia que la produccié d’emissions contaminants vinculada
a la manipulacié dels aliments és minimitza.

Els productes “km 0” ens ofereixen I'oportunitat de coneixer les empreses de I'entorn, els
productes autoctons, els trets locals culturals distintius, i en general tenir un coneixement més
directe dels processos de produccié sabent que, en el mateix acte de la compra, estem ajudant
a la preservacié del medi ambient.

La contencid dels costos de produccid, I'abséncia d’intermediaris i la consegiient baixada de
preu, ens afavoreix com a consumidors finals. A més, la “cadena curta” afavoreix a la
transparéncia en la fixacié dels preus minimitzant agents intermediaris. Permet, a més a
I'agricultor, la capacitat de decidir directament sobre el preu, i li garanteix |'oportunitat
d’obtenir una remuneracié més adequada pels seus productes, recuperant una part del valor
afegit.

Els mitjans i petits productors, i especialment les produccions familiars, poden dedicar-se a al
consum de proximitat i preservar la seua identitat i les seues rendes, contribuint d’aquesta
manera a la perviveéncia del territori, defensant els seus valors agricoles i tradicionals, sense
acabar engolits pel desenvolupament urba.

La “cadena curta” és un nou pacte entre el mén de l'agricultura i el consum, amb beneficis
directes i immediats per als agricultors i els ciutadans.

Per tot acd, proposem a I’Ajuntament en Ple 'adopcid dels segiients

ACORDS:

1.- L'estudi de la creacid d’un area o parades especifiques al mercat per a productes de “km 0”
a la nostra ciutat.

2.- Estudiar la creacié d’una fira o mercat itinerant en Novelda de productes de km 0.

3.- Valorar I'Gs de productes de proximitat en els contractes de I’Ajuntament amb empreses de
catering o menjadors en periode de vacances escolars. Aixi mateix, instar els centres educatius
que adopten també aquest criteri a I’'hora de valorar ofertes per als seus menjadors.

4.- L'estudi de la creacié d’'una marca o logotip, d’acord amb comerciants i productors, que
permeta identificar i posar en valor els productes de proximitat o “km 0”.
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